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curso 2003-2004

PROGRAMA-TEMARIO DE EXAMEN

Asignatura: PROYECTOS EXPERIMENTALES

Titulacion: INGENIERO TECNICO EN DISENO INDUSTRIAL
Ubicacién: 3° Curso, 2°cuatrimestre

Créditos totales: 7'5

Distribucién:

- Créditos teéricos. 3
- Créditos précticos. 4'5

Considerando una duracién total del cuatrimestre de 15 semanas , obtenemos:

- Horas tedricas : 30 horas arazon de 2 horas semanales.
- Horas practicas: 45 horas arazon de3 horas semanales.

1.- DESCRIPTORES

Analisis y sintesis de productos. Métodos. Funcionalidad y estética. Desarrollo de
proyectos: maquetacion.

2.- CONOCIMIENTOS PREVIOS

- Es deseable que el alumno haya aprobado todas las asignaturas de primer cursoy
segundo al matricularse en esta asignatura.

3.- OBJETIVOS

a) Objetivos generales.

Dotar al alumno de la capacidad para identificar oportunidades de creacion de nuevos
productos, desde las necesidades insatisfechas de un sector, o de las potencialidades
inexploradas de los materiales, la tecnologia, las tendencias estéticas, culturales o de
otras dimensiones de innovacion. A partir de la cual se puedan desarrollar productos
gue supongan innovaciones radicales o incrementales, en algunas de las dimensiones
de experimentacién bajo unas metodologias proyectuales de caracter abierto y
prospectivo. Teniendo presente que el objetivo ultimo es la obtencién de un producto que
suponga un éxtio comercial en un sector.

b) Objetivos especificos.

- Ser capaz de analizar los datos del sector donde compite el producto objeto de
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experimentacién, describiéndolo en cuanto: productos sustitutos, consumidores,
proveedores, rivalidad y cadena del valor.

- Identificar ocasiones de experimentacion de un producto desde el conocimiento del
sector y la estrategia de competitividad de una empresa.

- Tener capacidad para identificar innovaciones potenciales por evolucién de
tendencias e interpretacion del “imaginario colectivo” de un conjunto de
consumidores, utilizando esta informacién de forma conjunta con la del andlisis de la
ventaja competitiva.

- Aplicar métodos de exploracion descontextualizada del espacio de problemas de
disefio, como son los de caracter prospectivo, vision futura y analogia.

- Realizar innovaciones Yy articularlas en un producto, desde los materiales, la
tecnologia, lo formal-estético, la comunicacion, nuevos conceptos de productos,
nuevos sistemas de disefios.

- Usar la naturaleza como fuente de innovacion.
- Poder valorar el grado de éxito comercial de distintos proyectos experimentales.

- Desarrollar larealizacién de un proyecto experimental en un determinado sector en
relacion con una empresa concreta.

4.- CONTENIDOS

TEMA 1. La experimentacién proyectual.

- La experimentacion y el disefio. La experimentacion como constante en la historia
del disefio. Movimiento y autores principales.

- La experimentacion como aproximacion a la invencion. La invencion por la
ampliacién o ruptura de limites. La invencién por revision de principios.

- La experimentacion como buUsqueda de ventaja competitiva en el contexto
empresarial. Proyecto experimental y estrategias de competitividad empresarial.
TEMA 2. Lainnovacion de productos y sus tipos.
- Innovacioén y sus tipos: radical e incremental.

- La innovacion por disefio como factor de competitividad. Condiciones para la
innovacién: externas e internas.

- Estrategias de innovacion: ofensivas, defensivas, homologacién, especializacion.

- Gestion de la innovacion: recursos ayudas, proteccion y divulgacion.

TEMA 3. Andlisis y descripcion del sector.

- Andlisis de productos de la competencia.

- Analisis de usuarios y del mercado.

- Analisis de proveedores.

- Analisis de rivalidades y estrategias competitiva.
- Analisis de la cadena del valor de la actividad .

- ldentificacién de oportunidades: en el sector y en la cadena del valor de la empresa.
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TEMA 4. Macrotendencias y analisis de tendencias.

Concepto de tendencia.

Macrotendencias.

Analisis de tendencias .

Catalogos de tendencias. Otras fuentes de tendencia.

Articulacion de las tandencias con otra informacion en la elaboracién del concepto
de productos experimentales.

TEMA 5. El equipo de proyecto experimental y su organizacion.

Composicion del grupo caracteristicas de los miembros.
Organizacion.
Técnicas de trabajo en grupo.

Técnicas de pensamiento sistémico-creativo

TEMA 6. Meétodos de proyecto experimental.

Caracteristicas de los métodos de disefio rutinario, de disefio innovador y de disefio
experimental.

Métodos prospectivos: Métodos de vison futura, de escenarios, delphi.
Métodos analdgicos: Sinéctica y bidnica.

Método del diferencial semantico.

TEMA 7. El proceso de proyecto experimental y las dimensiones de experimentacion.

Fases de proceso de un proyecto experimental.
Dimensiones de experimentacion.

Experimentacién desde la dimension del concepto de producto y de producto-
sistema.

TEMA 8. Experimentacién en materiales.

Experimentacion con propiedades masicas: materia y perdida de peso.
Experimentar con la propiedades térmicas: materia y temperatura.
Experimentacién con materiales elasticos y plegables.

Experimentacion por la interaccion materiales luz: materiales y propiedades opticas,
materiales trasparentes.

Superficie de los materiales y la serorialidad visual, tactil, superficie reactiva y
expresiva

Experimentacion con acabados, como forma de proporcionar cualidades a la
superficie.

TEMA 9. Experimentacion por incorporacion de nuevas tecnologia.

Sistemas de informacién sobre nuevas tecnologias en PYMES: Ferias, empresas de
consultoria, catalogos de tendencias, sistemas general de informacién cientifica
tecnolégica.
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Identificacion y evaluaciéon de la aceptacion de tecnologia por el mercado.
Posibilidades de las nuevas tecnologias de incrementar las funciones del producto.

Interacciones de la solucion al productos con nuevas tecnologias y las funciones
clasicas del producto.

TEMA 10. Experimentacion en lo estético-formal

Percepcién del producto en base a la dimension estético-formal.

Experimentacion en el campo formal intuitivo, gestaltico, topologico y
fenomenoldgico.

Experimentacion con las formas, los volumenes, las texturas, los colores en sus
dimensiones sintacticas y semanticas.

TEMA 11. Experimentacion en la comunicacion del producto.

Experimentacién comunicacion visual del producto.

Comunicacion simbdlica del la formas bidimensionales y tridimensionales, el color, la
texturas.

Comunicacion simbdlica y contextos culturales.

Sintesis de mensajes visuales simbdlicos: de fiabilidad, ligereza, seguridad,
estabilidad, robustez, rigidez, status, en productos industriales.

TEMA 12. El producto experimental como integracion de interfaces.

Interfaces fisicas del producto.
Interfaces psicoldgicas del producto.
Interfaces sociolégicas del producto.
Interfaces culturales del producto.

El producto como interface multidimensional.

TEMA 13. Técnica para la validacion sectorial de la innovacion.

La obtencién de informacién para la validacion: La encuestas, el cuestionario, los
paneles.

Test de concepto de producto.
Test de prototipos.

Test de producto.

Test de mercado de la innovacion

Estrategias de introduccién de innovaciones en el mercado: Nombre de la marcay
estudio de la imagen. Seguimiento del producto en el mercado.

TEMA 14. Proteccion de la innovacion de un proyecto experimental.

La proteccién industria e intelectual.
Patentes de invencién y modelos de utilidad.
Proteccion internacional de las patentes y los modelos

La patente europea.
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PRACTICAS. Desarrollo de un proyecto experimental y su maquetacion para alguno de
los siguientes sectores:

- Disefio de producto del Sector del Ocio.
- Disefio de producto de Sector Habitat.
- Disefio de producto del Sector de Equipamiento.

- Disefio de producto del sector Agroalimentario.

5.- METODOLOGIA
La metodologia seguida en el desarrollo de la asignatura sera:
a) Temas Teodricos. Metodologia expositiva.
b) Realizacién de Proyectos Experimentales. Se desarrollara bajo la metodologia de
proyecto experimental en taller de proyectos y en contacto con una empresa del
sector.

6.- EVALUACION

La evaluacion se llevara a cabo mediante examen que constara de dos partes:

a) Examen. Que podra contener:
- Parte teorica.
- Problemas referidos a la aplicacion de los conocimientos tedricos.

- Supuestos practicos.

b) Proyecto experimental desarrollado en clases de practicas. Debiéndose concluir
la maqueta del mismo.

Para aprobar la asignatura se ha de superar ambas partes: examen y trabajo.

Los trabajos sélo se guardaran hasta la convocatoria de febrero y en ningiin caso para el
Curso siguiente.

7.- BIBLIOGRAFIA

- Bonsiepe, G. “Teoria y practica del disefio industrial”’. Gustavo Gili. 1978.
- De Bono E. “El pensamiento lateral”. Paidos. Barcelona, 1986.

- Davis, G.; Scott, J. “Estrategias para la creatividad”. Paidos. Buenos Aires, 1975.
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Catalogos de ferias de distintos sectores equipamiento, ocio, etc.
Catalogo de empresas mas importantes del sector nacional e internacional.
Direcciones electronicas de empresas del sector.

Revistas especializadas del sector.

Catélogos y direcciones electrénicas de puntos de venta del sector.
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